


FRIENDS

24. ORDENTLICHER GEWERK-

SCHAFTSTAG DER IG METALL
SATIS&FY AG, KARBEN

Location
NiirnbergMesse (Hall 7, 7a and NCC East) /
Meistersinghalle (Evening event), Nuremberg

Client
IG Metall, Frankfurt am Main

Month / Year
October 2019

Duration
7 days

Dramaturgy
IG Metall, Frankfurt am Main; GA German
Arts GmbH, Berlin

Direction / Coordination / Architecture /
Design / Graphics / Lighting / Decoration /
Construction

satise»fy AG, Karben

Artists / Show acts

Tanzkompanie with Marcus Doering; Jack
Russel’s Halsbind; Marie-Luise Modersohn
(Oboe); GoodFellas; ABBA Cover Band;
Spider Murphy Gang; The Speedos; Ulrich
Nehls (Organ); Jan Delay

Catering

Lehrieder Catering-Party-Service GmbH ¢
Co. KG, Nuremberg; Ferdin Catering GmbH;
Nuremberg

Others
LPS-Lasersysteme, Ofterdingen

Photos
Anna Imm Photography, Mainhausen
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EIN GEWERK-
SCHAFTSTAG MIT
KLARER DESIGN-
UND BILDSPRACHE -
UND EINER ORGA-
NISATION KOMPLETT
AUS EINER HAND.

Vom 6. bis zum 12. Oktober 2019 fand in Nirnberg der
24. Ordentliche Gewerkschaftstag der |G Metall statt. Das
Treffen mit 483 Delegierten sowie internationalen Gas-
ten und Pressevertretern findet alle vier Jahre statt. Inhalt-
lich werden Arbeitsschwerpunkte der kommenden Jahre
festgelegt sowie ein neuer Vorstand gewahlt. Neben
der Tagung gehdrten 2019 auch eine groBzligig dimensio-
nierte Ausstellung sowie eine Abendveranstaltung zum
Programm. Als Verantwortliche Gbernahm satis&fy alle
mit der Veranstaltung verknlpften Dienstleistungen, von
der Technik Gber das Raumdesign bis zum Ausstellungs-

management.
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From 6 to 12 October 2019, the 24" |G Metall Trade

Union Day took place in Nuremberg. The convention with
483 delegates, as well as infernational guests and media
representatives, is held every four years. In terms of con-
fent, it sets out work focuses for the forthcoming years and a
new board is elected. Apart from the convention, in 2019
the programme also included a large-scale exhibition and
an evening event. The responsibility for all services asso-
ciated with the event was taken on by satis&fy, ranging

from the technology and spatial design to the exhibition

management.
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Design- und Bildsprache wurden aus dem markanten
dreieckigen Logo der Gewerkschaft abgeleitet. Claims der
|G Metall schwebten in luftiger Hohe, waren an Fenster-
fronten und Tiren sowie in Form UbergroBer Folienplots
an der Glasfassade angebracht. Die Rottone der Corporate
Identity fanden sich ebenso in der Beleuchtung wieder.
Ein Highlight im 8.850 Quadratmeter groBen Tagungsraum
war das dreidimensional wirkende Biihnenbild mif einer
akzentuiert ausgeleuchteten IGM-Bildmarke. Rechts und
links davon bildeten groBflachige Backdrop-Polygone zwei
Projektionsflachen. Im Ausstellungsbereich gruppierten
sich 57 Stande um neun stimmig gestaltete Bezirksstande

der |G Metall. Dreistufige Holzpyramiden dienten als locke-

re und natlrliche Kommunikationsflachen.

A TRADE UNION DAY
OF CLEAR-CUT DESIGN
AND IMAGERY -
ORGANISED IN A
"ONE-STOP SOLUTION"
PACKAGE.

The design and imagery were derived from the distinc-
tive triangular logo of the trade union. |G Metall claims
floated af lofty heights and were affixed to window fronts
and doors, as well as on the glass fagade in the form of
oversized foil plots. The red tones of the corporate iden-
fity were also reflected in the lighting. A highlight in the
8850-square-metre conference room was the set design
with a three-dimensional appearance and an IGM logo illu-
minated as an accent. To the right and left of it, large-for-
mat backdrop polygons formed two projection surfaces.
In the exhibition area, 57 stands were grouped around
nine atmospherically designed |G Metfall district stands.

Three-tier wooden pyramids served as casual and natural

communication surfaces.




v | WYL ~




EXPERTS

STYLE SET FREE

NEST ONE GMBH, HAMBURG;
INNOCEAN WORLDWIDE EUROPE,
FRANKFURT AM MAIN

Location
Milan Design Week, Milan

Client
Hyundai Motor Company, Seoul

Month / Year
April 2019

Duration

7 days

Partner Interactive installations /
Video mapping

floraéfaunavisions GmbH, Berlin;
Kymat, Hamburg; Tim John, Hamburg

Technical partner
FILMTEC Media GmbH, Frankfurt
am Main

Exhibition stand builder
Xilografia, Milan

Photos
Hyundai Motor Company, Seoul
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Auf der Mailander Designwoche 2019 prasentierte sich
Hyundai Motor mit einer abstrahierten, kaleidoskopartigen
Welt aus Licht, Form und Farbe. Das Ziel der kiinstlerischen
Prasenz war es, die Marke und ihre Vision von Fahrzeugen

als individuellen Lebensraumen vorzustellen. SchlieBlich indi-
vidualisieren Menschen schon heute ihre persénlichen Raume
mit verschiedenen Gadgets und Technologien. Bald werden
laut Hyundai Motor auch Fahrzeuge personalisierbar sein. Um
dies zum Ausdruck zu bringen, entwickelte NEST ONE eine
interaktive, multisensorische Installation, die die drei wichtigs-

ten Innenraumelemente veranschaulichte.

EINE KUNSTLERISCHE,
ABSTRAHIERTE WELT
AUS LICHT, FORM
UND FARBE VERAN-
SCHAULICHT DIE
ZUKUNFTSVISION
DER MARKE.

AN ARTISTIC,
ABSTRACTED WORLD
OF LIGHT, SHAPES
AND COLOURS
DEMONSTRATES THE
FUTURE VISION OF
THE BRAND.

At the Milan Design Week 2019, Hyundai Motor presented
itself with an abstract, kaleidoscopic world of light, shapes
and colour. The aim of the artistic presence was to infroduce
the brand and its vehicle vision as individual spheres of
life. Affer all, already now people are individualising their
personal spaces with various gadgets and technologies.
According to Hyundai Motor, it will also be possible to
personalise vehicles. To express this, NEST ONE developed

an interactive, mulfisensory installation that demonstrated

the three most important interior elements.




Das Herzstick der Inszenierung war die ,,Skulptur”, eine
kunstvolle Interpretation des Mottos STYLE SET FREE. Die

sich standig verdndernde und fesselnde Mapping-Instal-

lation veranschaulichte drei wesentliche Elemente: ,,Farbe
und Licht", ,Material” sowie ,,Form und Klang". So konnten
die Besucher unter anderem durch das Handauflegen auf
einer Steuerungsplatte die Farbe und Farbtemperatur im
Raum steuern. Ein ,Kaleidoskop-Mixer" lieB aus individuell
ausgewahlten Materialien ein sich standig veranderndes
Kaleidoskopbild entstehen. In einem weiteren Erlebnis-
bereich erlebten die Gaste, wie sich Klang in sichtbare Klang-
wellen und schlieBlich in ein dsthetisches Klangbild verwan-
delte. Eine Podiumsdiskussion tber Design und Mobilitat,
die in Zusammenarbeit mit der Medienmarke Monocle statt-

fand, erganzte das klnstlerische Angebot inhaltlich.

The centrepiece of the staging was the “sculpture”, an
artistic interpretation of the motto STYLE SET FREE. The
constantly changing and captivating mapping installa-
fion showed three essential elements: “colour and light”,
"material”, as well as "form and sound". For example, the
visitors could control the colour and colour temperature

in the room by placing their hands on a control panel. A
"kaleidoscope mixer" allowed a constantly changing kalei-
doscopic image fo be created out of individually selected
materials. In a further area, the guests experienced how
sound transformed into visible sound waves and finally
into an aesthetic sonic image. A podium discussion about
design and mobility, which was held in cooperation with
the media brand Monocle, rounded off the artistic pre-

sentation in terms of content.
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Die Welt wandelt sich. Zahlreiche Entwicklungen
krempeln unser Leben um: Nachhaltigkeit, Werte,
Gleichstellung, Sinnhaftigkeit, Digitalisierung oder
die ,,Gen Z". Schaut man sich die breite Masse der
Markenerlebnisse an, kommt jedoch die Frage auf:
Wo ist denn der Wandel? Er kam: mit COVID-19!
Und plo6tzlich ging es um Menschenleben, um unser
Versorgungssystem und die Rettung unserer und
vieler anderer Branchen.

Somit ist dies ein besonderes Eventdesign Jahrbuch.
Es lasst uns in Projekten schwelgen, die 2020 monate-
lang untersagt waren. Und es zeigt Erlebniskonzepte
aus der Zeit vor COVID-19. Bei all den prognostizier-
ten Veranderungen nach der Pandemie, wie sie unter
anderem Cedric Ebener im Interview beschreibt,
fragt sich, wie die hier prasentierten Konzepte in
Zukunft aussehen konnten.

EVENTDESIGNER
EVENT DESIGNERS

1zu33, ACTLD, Atelier Markgraph, Atelier Nitz, Ate-
lier Seitz, battleROYAL, BLACKSPACE, CE+Co, Cheil
Germany, Compresso, die wellenmaschine, DIIIP,
EAST END COMMUNICATIONS, (f)acts Veranstal-
fungsmanagement, facts and fiction, FAURE EVENTS,
fischerAppelt, flora&faunavisions, FRAMEWORK,
HAGEN INVENT, Hochschule der Medien Stuttgart,
Index Creative Village PLC, Industrial Theater,
insgluick, jangled nerves, Kirberg Catering, [mu:d],
MUTABOR Brand Experience, NEST ONE, Oliver
Schrott Kommunikation, onliveline, PHOCUS BRAND
CONTACT, pulsmacher, raumkontor Innenarchi-
tektur, satis&fy, SCHMIDHUBER, Schmutz & Partner,
Technische Hochschule Deggendorf, Uniplan,
University of Applied Sciences Kaiserslautern,
upstairs, VENICE COMMUNICATIONS, VOK DAMS
Events, VOSS+FISCHER, Walbert-Schmitz.

€69 (D)/US$ 85
ISBN 978-3-89986-331-4

The world is changing. A host of developments are
deeply affecting our lives: sustainability, values, equal-
ity, purpose, digitisation or "Gen Z". However, a con-
sideration of the majority of brand experiences gives
rise to the question: Where is the change? It occurred:
with COVID-19! And suddenly it was about people's
lives, about our supply system and saving our and
many other sectors.

This is therefore a special Event Design Yearbook.
It allows us to revel in projects that have been
prohibited for months in 2020. It also shows expe-
rience concepts from the time before COVID-19.
With all the foreseen changes after the pandemic,
as described for example by Cedric Ebener in the
interview, one can only speculate how the concepts
presented here might look in future.

KUNDEN
CLIENTS

Albrecht Jung, American Express Argentina,
AUDI, Carly Lave, City of Heilbronn, BMAS,

BMW Group, Caterpillar, CLAAS, Daiichi Sankyo UK,
Daimler, ENAEX, Europa-Park, Fraunhofer-Gesell-
schaft, Gartenschau Kaiserslautern, Genesis Motor
Company, Givaudan Innovation and Business Center,
Goodyear Operations, Grand Hall Zollverein, Grohe,
HOMANN Feinkost, Hyundai Motor Company,
ICONSIAM, IG Metall, Interprint, Kearney, Mercedes-
Benz, MHP Management- und IT-Beratung, NVIDIA
Corporation, OBI, Pico Global Services, Porsche
China, Rauch Fruchtsafte, Samsung Electronics
Germany, Siemens, Stadel Museum Frankfurt,
Tencent, Tengjing Sports, The Shed, TUI Cruises,
Unilever Deutschland, Union Asset Manage-
ment, Volkswagen.





