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“REINVENTING LOCAL” –  
ALDI CORNER STORE

LOCATION SYDNEY, AUSTRALIA  CLIENT ALDI AUSTRALIA (ALDI SUD), MINCHINBURY   
CONCEPT / DESIGN LANDINI ASSOCIATES, SYDNEY  GRAPHICS / LIGHTING LANDINI ASSOCIATES, SYDNEY   

OTHERS MULGA THE ARTIST, SYDNEY  PHOTOGRAPHS CORPORATE PIXEL / KYLE FORD, SYDNEY

Mit seiner Betonung urbaner Umgebungen folgt das De- 

sign der kleinen ALDI Corner Stores dem Grundsatz, existie-

rende Gebäude zu überarbeiten, statt neue Ladenflächen 

zu errichten – ein Ansatz im Einklang mit den Ansprüchen 

einer örtlichen, großteils nur kurz verweilenden Laufkund-

schaft. Das Konzept entstand aus dem landesweiten Re- 

design der großen Märkte unter dem Namen „Project Fresh“,  

das in der vorigen Ausgabe von Retail Design International 

präsentiert wurde.

With its emphasis on urban locations, the layout of the 

small ALDI Corner Stores is driven by the idea to refurbish 

existing buildings rather than constructing new proper- 

ties – an approach that is aligned to the needs of a local, 

largely walk-in customer base. The concept builds on the 

nationwide redesign of the large-format stores, called 

"Project Fresh", which was presented in Retail Design 

International's previous volume. 
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Landini Associates hatte den Auftrag, den traditionellen 

ALDI-Markt in ein neues Format zu übersetzen, das lokal 

und „anders“ sein sollte, aber dennoch die unverkennbare 

Handschrift der deutschen Handelskette trug. Dies umfasste 

Benennung, Identität, Planung, Inneneinrichtung, alle Kom-

munikationsgrafiken im Ladeninneren sowie die Beschaffung 

und Organisation der Wandbemalungen. Der erste Corner 

Store in North Sydney demonstriert, wie die kleineren For-

mate in Australien umgesetzt werden sollen. 

The brief to Landini Associates was to interpret the tra-

ditional ALDI supermarket into a new format that is local 

and different, but still belongs recognisably to the chain of 

the German retailer. The scope of work included naming, 

identity, planning, interiors, all in-store graphic communi-

cations and mural commission and direction. The first 

Corner Store that was realised in North Sydney shows how 

smaller formats will be interpreted in Australia. 
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IKEA CITY CENTER

LOCATION VIENNA, AUSTRIA  CLIENT IKEA EINRICHTUNGEN – HANDELSGESELLSCHAFT MBH, VÖSENDORF   
ARCHITECTURE QUERKRAFT ARCHITEKTEN, VIENNA  OTHERS THOMAS LORENZ ZT GMBH, GRAZ / WERKRAUM INGENIEURE ZT 

GMBH, VIENNA (STRUCTURAL ENGINEERING, S.E. COMPETITION); IPJ INGENIEURBÜRO P. JUNG GMBH, VIENNA  
(BUILDING PHYSICS); KRÄFTNER LANDSCHAFTSARCHITEKTUR, VIENNA / GREEN4CITIES GMBH, VIENNA (GREEN SPACE)   

PHOTOGRAPHS HERTHA HURNAUS, VIENNA

Noch vor wenigen Jahren galt der Inbusschlüssel als Univer-

salwerkzeug einer Welt, in der nichts unmöglich erschien. 

Möbel wurden im Katalog ausgesucht, in labyrinthartigen 

Showrooms  probebewohnt und mit dem privaten Auto nach 

Hause geschafft. Doch alles ist im Wandel, den IKEA-Katalog 

gibt es nur noch in digitaler Form und in Wien hat das erste 

autofreie Einrichtungshaus eröffnet.   

Just a few years ago, the Allen key was still the all-purpose 

tool in a world in which nothing seemed impossible. Fur-

niture was selected in the catalogue, tried out in labyrinthine 

showrooms and transported home in the customer’s own 

car. But everything is changing; the IKEA catalogue is now 

only available in digital form and in Vienna the first car-free 

furniture shop has opened for business.  
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Wie ein überdimensionales Billy-Regal öffnet sich der inner-

städtische IKEA Wien Westbahnhof zum verkehrsreichen 

Stadtraum am Gürtel. Er ist bestens an den öffentlichen Nah-

verkehr angebunden und bietet ein vielfältiges Mixed-use-

Konzept. Das Gebäude soll einen wesentlichen Beitrag für 

die Zukunft einer lebendigen und ökologischen Stadt leis-

ten und ein guter Nachbar werden, beschreiben die Archi-

tektinnen und Architekten von querkraft ihre Vision. Das fast 

ausschließlich weiblich besetzte Team unter Carmen Hot-

tinger als Projektleiterin konnte sich in einem dreistufigen 

Architekturwettbewerb mit mehreren Workshops durchset-

zen. Bereits im Briefing formulierte das schwedische Unter-

nehmen den Leitsatz: „We want to be a good neighbour.“ 

Like an oversized Billy shelf unit, the downtown IKEA Wien  

Westbahnhof (Vienna West Station) opens onto the busy  

Gürtel street. Easily accessible by public transport, it offers  

a diverse mixed-use concept. The architects from querkraft 

formulate their vision for the building as making an im- 

portant contribution to the future of a lively and ecolo- 

gical city and becoming a good neighbour in the process. 

The almost all-female team under Carmen Hottinger as pro- 

ject manager was selected in a three-step architecture com-

petition with several workshops. Already in the briefing the 

Swedish company described its guiding principle: “We want 

to be a good neighbour.”
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Die der Öffentlichkeit zugängliche Dachterrasse mit der 

Möglichkeit, einen Kaffee zu trinken, zu entspannen und die 

Aussicht auf die Stadt zu genießen, trägt zur guten Nachbar-

schaft bei. Durch den Mix wurde ein urbanes Haus geschaf-

fen, das 24 Stunden lang 7 Tage die Woche bespielt wird.

The roof terrace that is open to the public offers the 

opportunity to drink a coffee, relax and enjoy the view of  

the city and is indeed a great addition to the neighbour-

hood. The mixed usage has created an urban house which 

is filled with life 24/7.




