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Bildzeichen verstehen
und gestalten

- o — Im Alltag begegnen uns Bildzeichen an fast jeder Ecke: im

- Straflenverkehr, im Supermarkt, auf Verpackungen, dem Laptop
oder Handy. Sie bieten uns Orientierung, geben Hinweise und
ermoglichen Interaktion. Wir finden sie in Mengen zum kos-
tenfreien Download oder konnen sie via Plugins in Layouts
P - i 5w integrieren. Gleichzeitig bleibt die Frage, welche Voraussetzun-
A gen erfillt sein miissen, damit Bildzeichen sinnvoll funktio-

nieren? Wie gestalten wir sie? Und welche Kriterien helfen uns
bei der Bewertung?
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Basics A

=2 B & A«

Holger Ziemann
Deutsch

240 Seiten, Softcover
Ca. 160 Abbildungen

17 x 24 cm

ISBN 978-3-89986-408-3

Dieses Grundlagenbuch beleuchtet dafiir unterschiedliche Per-
spektiven: von den Grundsitzen der Kommunikation iiber die
Semiotik bis hin zu dsthetischen und funktionalen Aspekten.

Von den gestalterischen Grundelementen bis zu interaktiven
— — Anwendungen.

39 €
Marz 2024

100 esaltmgrster Grtors

Holger Ziemann lebt und arbeitet in Hamburg. Als Gestalter
entwickelte er frith ein Faible fiir gestalterische Systeme und
Strukturen. Bereits im Studium an der FH Aachen beschiftigte
er sich mit Bildzeichen und untersuchte fiir sein Diplom Mog-
lichkeiten, Sprache durch Piktogramme zu ersetzen. Seit 2019 wein
lehrt er als Professor fiir Mediendesign an der IU Internatio-

nale Hochschule mit den Schwerpunkten Branding und UX.

s | . !
;§$E7eichen verstehe

und gegtﬁlten

n
Jcons [ Bildzeichen verstehen und gestalte

Holgor Zie™”

 Praktisches Handbuch fiir die Gestaltung von Bildzeichen
Anschauliche Beispiele mit groBformatigen Abbildungen
Uberblick zu allen Elementen: Raster, Farbe, Typografie, Interaktion/Animation u.v.m.

Semiotik

Practical handbook for icon design
Helpful examples with large-scale illustrations

Overview of all elements: grids, colour, typography, interaction/animation etc.

EOMETTUNG 81007610

Inhalt

Bildzeichen

Bildzeichen
verstehen
BEREITS ZUM THEMA ERSCHIENEN

gestalten

BASICS BILDZEICHEN KONTEXT, INHALT, UND FORM ANHANG
Alltag und Nutzen Definitionen Literatur

Kontext und Form » Exkurs — ISOTYPE INHALT UND KONTEXT Bildnachweis.
Einsatz und Bewertung Zeichenbegriff

Motivwahl Impressum
Rezeption und Grenzen Kriterien fir grafische Symbole Genormte und etablierte

Bildzeichen-Systeme
Orientierung im physischen und
digitalen Raum

2 Exkurs — Don Norman
Medium

KOMMUNIKATION
signal und Information
Code und Codierung
Bildzeichen verstehen

STORYTELLING
FUR DESIGNER

SEMIOTIK

Das semiotische Dreieck
Semantische Aspekte
Syntaktische Aspekte
Pragmatische Aspekte

FORM
Erfahrung und Wahrnehmung
stilistik
2 Best Practice
2 Exkurs — Otl Aicher
Gestaligesetze
Farbe
Abstraktionsgrad
Geometrie und Grundaufbau
Raster
Optischer Ausgleich
Systematik
Typografie

MEDIEN

Informationsvisualisierung Medien: Theorie und Storytelling flr Designer Informationstheorie

Missbrauch und Moglichkeiten Geschiche fiir Designer ISBN 978-3-89986-277-5 fir Designer

ISBN 978-3-89986-228-7 ISBN 978-3-89986-254-6 18 € (D) ISBN 978-3-89986-283-6

28 € (D) 18 € (D)

18 € (D)
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Brand Experience &
Trade Fair Design
Annual 2023/24

Janina Poesch

German / English

288 pages, hardcover with stamping
Approx. 500 photos
23x31lcm /9 x12.2in

ISBN 978-3-89986-406-9

Wenn es um nachhaltige Markeninszenierungen geht, zeigt
sich aktuell: Thema ist langst nicht mehr die Frage, ob wir
Ressourcen schonen und umweltfreundlich bauen konnen,
sondern wie! Nachhaltigkeit ist ein absolutes Muss geworden.
Doch um kreislauffihige Markenrdume moglich zu machen,
miissen alle Beteiligten an einem Strang ziehen: von den Aus-
stellenden tiber die Gestaltenden bis hin zu den Besuchenden.
Gelungene Beispiele finden sich in der neuen Ausgabe des
Brand Experience & Trade Fair Design Annuals - Beispiele,
die den bewussten Umgang mit Mensch und Umwelt schirfen
und dabei gleichzeitig begeistern.
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88 € (D)/115%
Herausgeberin Janina Poesch ist diplomierte Architektin, Available / US: March 2024
- — - ausgebildete Journalistin und freie Autorin zahlreicher Publi-
i kationen zu den Themen Zukunft, Szenografie und (Marken-)
Kommunikation im Raum. An der Hochschule RheinMain
unterrichtet sie Brand Spaces und weif$ den roten Faden in

(Brand) Stories — den PLOT - sehr zu schitzen ...

susTamasLITY GOALS
Das Thema Nachhaltigkeit muss auch
bet Brand Spaces ein Leitmotiv sein.
Durch den Einsatz von recycelten Materi-
alien kénnen wir aktiv dazu beitragen,
die Kreislaufwirtschaft in diesem Bereich
Voranzutreiben. Dariber hinaus bieten
uns digitale und hybride Lésungen noch
viele Maglichkeiten, in Zukunft innovative
Messe- und K
ten.” ——

When it comes to sustainable brand presentations, the ques-
tion is no longer whether we can conserve resources and build
green, but how! Sustainability has become a must. But to make
circular brand spaces a reality, everyone — from exhibitors to
designers to visitors — needs to pull in the same direction.
The new issue of the Brand Experience & Trade Fair Design
Annual features successful examples that demonstrate an
intentional approach to people and the environment - and
are inspiring to boot.

Janina poesch .

.
- Das Standardwerk der Messedesignszene
heute sollte im Messebau das . U b 6 0 I h g d P J k
e e e er 60 international herausragende Proiekte
elten. Dazu muss Nachhaltigkeit auch ein
frster Bestandtel des Kreationsprozes-
ses werden — mit einem spielerischen und
erlebnisorientierten Ansatz. Ressourcen-
schonendes Bauen muss aber auch als
Investition verstanden und iiber Férderun-
gen belohnt werden, um mit einem neuen
Qualitatsverstandnis zu kreativen und

Editor Janina Poesch is a qualified architect, trained journalist » Standard work fo'i Thg trade falr deSIgr) community
and freelance author of numerous publications on the topics of » Over 60 outstanding international projects

the future, scenography and (brand) communication in space.

She teaches Brand Spaces at RheinMain University of Applied

Sciences and greatly appreciates the common thread in (brand)
stories — the PLOT ...

SUSTAINABILITY GOALS

,Es ist wirklich an der Zeit, nachwach-
sende und kreislaufféhige Materialien zy
akzeptieren und einzusetzen. Gerade

in der temporaren Architektur sollte die
Kurzlebigkeit bereits im Entwurf beriick-
sichtigt werden. Dazu braucht es Mut
und Neugier, um Neues zuzulassen und
Erfahrungen zu sammeln.” “It is
high time we accept and use renewable
and recyclable materials. The ephemeral
nature of temporary architecture needs to
be considered at the design stage. This
requires courage and curiosity to embrace
the new and learn from experience.”

Tina Kammer, CEO, Studio InteriorPark

EBENSO ALS JAHRBUCH ERSCHIENEN / ALSO AVAILABLE AS YEARBOOK
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s
Brand Experience & Experience & Event Design Sustainable
Trade Fair Design Annual 2022/23  Yearbook 2023/2024 Architecture & Design 2023/2024
ISBN 978-3-89986-385-7 ISBN 978-3-89986-395-6 ISBN 978-3-89986-395-6

88€(D)/115% 69 €(D)/94$ 59€(D)/82%
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N iBenhof
o siedlung am WeiBen
AWerkbund parg

Macherlnnen des

avedmoﬂ

Die Stuttgarter Werkbundsiedlung am Weiflenhof wurde
initiiert von der wiirttembergischen Arbeitsgemeinschaft des
Deutschen Werkbunds. In dieser dritten Publikation nach
,»100 Jahre zeitnah“ und ,Vom Neuen Sitzen und Gestalten wird
der Blick auf den Hohepunkt der Moderne um 1927 gerichtet

und aufgezeigt, welche MacherInnen den fruchtbaren Boden fiir
diese Entwicklung bereitet haben und heute fortsetzen.

- Uber die Gestaltungs-Avantgarde der 1920er-Jahre

« About the design avant-garde of the 1920s

BEREITS IN DIESER REIHE ERSCHIENEN

Die i auf dem Weil
100 Jahre zeitnah

weifl

Die Werkbundsiedlung auf dem
WeiBenhof - 100 Jahre zeitnah
ISBN 978-3-89986-352-9

Die Werkbundsiedlung am
WeiBenhof - Vom Neuen Sitzen
und Gestalten

20 € (D) ISBN 978-3-89986-386-4

24 € (D)

Die Werkbundsiedlung
am Wei3enhof
Macherlnnen des
Modernen

Hg. Deutscher Werkbund
Baden-Wirttemberg
Gestaltung: Michael Kimmerle
Deutsch

108 Seiten, Softcover

Ca. 200 Abbildungen

21 x21cm

ISBN 978-3-89986-405-2

24 € (D)
Lieferbar, noch nicht angekiindigt

Lily Hildebrandt — Netzwerkerin der = Avantgarde

»Wir missen doch in diesen Hausern
aufhangen«

Anna-Seiler-Haus

e
Coeur de l'ile

\AAG Architekten

ASTOC ARCHITECTS AND PLANNERS

GWJ Architekur

\nselspital
HGEsch

|

Dieses opulente Fotobuch ist dem Anna-Seiler-Haus in Bern
gewidmet. Der sechzehngeschossige Neubau bildet als Herz-
stiick — auch Cceeur de I'ile genannt - den im Stadtbild weit
sichtbaren Hochpunkt des Inselspitals. Uberhaupt kommt hier
den Sichtbeziehungen eine mafigebliche Rolle zu bei der Ori-
entierung im Gebdude und der Verortung im urbanen Kontext.
Dem Fotografen HGEsch ist es gelungen, das gemeinschaft-
liche Werk der drei Architekturbiiros tiber alle Maf3stabsebe-
nen hinweg grandios in Szene zu setzen, mit {iberraschenden
Blicken auf Details iiber Ausblicke ins und aus dem Quartier
bis hin zu fulminanten Panoramaaufnahmen mit den Berner
Alpen am Horizont.

This opulent photo book is dedicated to the Anna-Seiler-Haus
in Bern. The new sixteen-storey building forms the centrepiece
- also known as the Coeur de l'ile - of the Inselspital, which is
visible from afar in the cityscape. In general, visual relation-
ships play a decisive role in orientation within the building and
localisation in the urban context. The photographer HGEsch
has succeeded in staging the collaborative work of the three
architectural firms in a magnificent way across all scales, with
surprising glimpses of details, views into and out of the neigh-
bourhood and brilliant panoramic shots with the Bernese Alps
on the horizon.
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Coeur de l'ile
Inselspital
Anna-Seiler-Haus

Eds. HGEsch, ASTOC ARCHITECTS
AND PLANNERS, GWJ Architektur,
IAAG Architekten

German / English / French

220 pages, hardcover with stamping
Approx. 185 photos
32x42cm /9 x16,5in

ISBN 978-3-89986-409-0

68 € (D)/ 87 CHF/88%
January 2024 / March 2024

» GroBformatiges Fotobuch mit be-
eindruckenden Bildern von HGEsch

+ Wegweisende Architektur fiir einen
Neubau des Universitatsspitals

- Large-format photo book with
impressive pictures by HGEsch

« Pioneering architecture for a new
building of the university hospital



