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Introduction by Katharina Stein

TECHNOLOGIEN - EMOTIONEN
AUS DEM HINTERGRUND
TECHNOLOGIES - EMOTIONS
FROM THE BACKGROUND
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PUBLIC

UTOPIAN GARDEN
FLORA&FAUNAVISIONS GMBH, BERLIN

Location
Various (Touring)

IP Owner / Concept / Design / Production
floraérfaunavisions GmbH, Berlin

Month / Year
May 2023 (Premiere)

Duration
Ongoing

Awards

Gold (Best Thematic Exhibition) at
BrandEx 2025; WXO Experience Awards
2024 (Science)

Soundtrack

Julian Ganzer / Ilja Coric, Berlin

Sound design
Julian Ganzer / Studio Kreuzberg, Berlin

Music games art / Science / Nature
Asako Fujimoto, Berlin

Interactive programming
wirmachenbunt GmbH & Co. KG,
Hamburg

Photos
floraefaunavisions Lacey Wright, Berlin
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Utopian Garden ist ein von flora&faunavisions gestaltetes
immersives Erlebnis, das die Schonheit der Natur, der Kunst
und des menschlichen Potenzials zelebriert. Besucherinnen
und Besucher werden ermutigt, die Verbindungen zwi-
schen Wissenschaft, Natur und Kunst, ihr Potenzial und die

Wunder der Welt interaktiv zu entdecken.

Utopian Garden is an immersive experience designed by
flora&faunavisions that celebrates the beauty of nature,
art and human potential. Visitors are encouraged to inter-
actively explore connections between science, nature and

art, as well as their potential and the wonders of the world.

EIN IMMERSIVES
ERLEBNIS MACHT
DIE VERBINDUNG
VON WISSENSCHAFT,
NATUR UND

KUNST KOLLEKTIV
ERFAHRBAR.

AN IMMERSIVE
EXPERIENCE
PROVIDES A
COLLECTIVE EXPE-
RIENCE OF THE
FUSION OF SCIENCE,
NATURE AND ART.
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PUBLIC

ADENAUER SRP+ -

COMMAND POST OF CIVIL SOCIETY
ZENTRUM FUR POLITISCHE SCHONHEIT, BERLIN

Location
Roadshow throughout Germany

Client
Civil society (Over 10,000 investors)

Month / Year
2025 (Launch)

Duration

Ongoing - at least until
AfD prohibition

Awards

Winner of 5 general inspecti

Dramaturgy / Direction / Coordination /
o i : = ; ERag Architecture / Design / Graphics / Lighting /
M s ﬁ s i TSk T o ; Media / Films / Technology
=0 ' ; ' N o ehr Zentrum fiir Politische Schonheit, Berlin
Photos
Zentrum fiir Politische Schonheit, Berlin
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EINE MOBILE BUHNE,
AUSSTELLUNG

UND LAUTSTARKE
BARRIKADE

GEGEN RECHTS-
EXTREMISMUS.

Seit Januar 2025 macht ein auBergewohnliches Fahrzeug
von sich reden: ein aufwendig umgebauter Gefangenen-
transporter, der ,,Adenauer SRP+". Dahinter verbirgt sich ein
klnstlerisch-politisches Projekt des Kiinstlerkollektivs ,, Zent-
rum fur Politische Schonheit” (ZPS). Das Ziel: Mit Gber 2.400
Beweisen fir die Verfassungsfeindlichkeit der AfD und ef-
fektvoller Technik auf die , erdriickende Beweislast" lautstark

aufmerksam machen und ein Verbot der AfD erwirken.

Since January 2025, an exceptional vehicle has been a
talking point: an extensively converted prisoner transporter,
the "Adenauer SRP+". What is behind it is an artistic-poli-
fical project by the artist collective “Zentrum fir Politische
Schonheit” (ZPS, Political Beauty). The aim: to draw atten-
tion with over 2400 pieces of evidence for the anti-consti-
futional stance of AfD and through effective technology

fo the “overwhelming burden of proof” and bring about a

prohibition of AfD.

A MOBILE STAGE,
EXHIBITION AND
A LOUD PROTEST
AGAINST RIGHT-
WING EXTREMISM.

Der Adenauer SRP+ ist flir das ZPS weit mehr als ein Trans-
portmittel. Er ist Bihne, Ausstellung, Barrikade — und dient
ganz unterschiedlichen Zwecken: Erstens als Biihne und
Unterstlfzung des zivilen Protests, zweitens als mobiles
TV- und Streamingstudio und drittens als Tool, um Ver-
anstaltungen der Rechtsextremen zu stéren. Mal fungiert
der Adenauer als mobile Protestbiihne oder empfangt
Politker:innen, mal unterbricht er Veranstaltungen der AfD
mit Faktenprojektionen, mal streamt er live in soziale Netz-
werke. Was bleibt, sind Bilder: von Begegnungen, Debat-
ten, Widerstand. Und eine Botschaft, die in den Kopfen

bleibt und von samtlichen Leitmedien aufgegriffen wurde.

For ZPS, the Adenauer SRP+ is far more than a means of
transport. It is a stage, exhibition, protest — and serves a
wide range of purposes: firstly, as a stage and to support
the civil protest, secondly as a mobile TV and streaming
studio, and thirdly as a fool to disrupt extreme right events.
Sometimes the Adenauer acts as a mobile protest stage or
it receives politicians, sometimes it disrupts AfD events with
fact projections, sometimes it sireams live on social net-
works. What remains are images: of encounters, debates,
resistance. And a message that remains imprinted on the

mind and has been taken up by leading media.

AFD VERBOT
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CONSUMERS

SCIENCE AND EXPERIENCE CENTER -

PRIMEO ENERGIE KOSMOS
BELLPRAT PARTNER AG, ZURICH

Location
Science and Experience Center -
Primeo Energie Kosmos, Miinchenstein

Client
Primeo Energie AG, Miinchenstein

Month / Year
January 2023 (Opening)

Duration
Permanent

Awards

Red Dot Award 2023 (Exhibition Design),
Gold (Excellence in Brand Strategy and Crea-
tion — Brand Communication - User Expe-
rience) at German Brand Award 2023; Silver
(Space - Exhibition) at CommAwards 2024

Dramaturgy / Direction / Coordination /
Architecture / Design / Graphics
Bellprat Partner AG, Zurich

Lighting
atelierstromberg, Cologne

Media / Films / Music
visualsscience.net, Winterthur

Construction
kpm3 AG, Diessenhofen

Others

tebeau - Schniz Scheufler Medieninge-
nieure PartG, Stuttgart (Media planning);
auviso AG, Emmenbriicke-Luzern (Lighting
and Media Technology); MKT engineering
GmbH & Co. KG, Maisach

Photos
Primeo Energie AG, Miinchenstein
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EIN SCIENCE CENTER
VERBINDET EINE
INTERAKTIVE
ERLEBNISWELT

MIT WISSEN-
SCHAFTLICHER
BILDUNG.

Der Primeo Energie Kosmos ist ein Science- und Erlebnis-

center rund um die Themen Klima und Energie. Es enstand

anlasslich des 125-jahrigen Firmenjubildaums der Primeo

Energie AG. Das Ziel war es, einen spannenden Wissens-
sowie auBerschulischen Lernort gemaf Schweizer Lehrplan

21 zu gestalten. Naturwissenschaften, Technik und Nach-

haltigkeit sollten interaktiv vermittelt werden.

80

Primeo Energie Kosmos is a science and experience centre
all about the topics of climate and energy. It was estab-
lished on the occasion of the 125-year company anniversary
of Primeo Energie AG. The aim was fo creatfe an interest-
ing extra-mural knowledge and learning venue in accord-
ance with the Swiss Curriculum 21 and to convey natural

sciences, technology and sustainability interactively.

Bellprat Partner gestaltete ein Zentrum, das ein immer-
sives Erlebnis mit wissenschaftlicher Bildung kombiniert.
An 17 interaktiven Exponaten kdnnen Besucher:innen ver-
schiedene Phanomene zu wichtigen Klima- und Energie-
themen erleben. In einer 45-minutigen immersiven Erleb-
nisshow tauchen Gaste in die spannende Welt der Energie
ein. Auf ihrem getakteten und automatisierten Rundgang
spuren sie die Kraft der Sonne, steigen auf ein Windrad,
tauchen in ein Wasserkraftwerk hinab und laufen am Ende

sogar auf Wolken.

Bellprat Partner designed a centre that combines an
immersive experience with scientific education. Visitors
can experience a variety of important climate and energy
phenomena at 17 interactive exhibits. A 45-minute im-
mersive experience show also allows guests to immerse
themselves in the fascinating world of energy. On their
scheduled and automated circuit, they can feel the power

of the sun, climb on a wind turbine, head down into a

hydroelectric plant and at the end even walk on clouds.




CONSUMERS

SAMSUNG SMART HOME ROADSHOW
SOLIDSENSE GMBH, STUTTGART

T W ; —— Location
. ¢ IFA 2024, Berlin; Mall of Berlin; Digital-X,

5 Cologne; Outletcity Metzingen; Heim ¢
ﬂ Handwerk, Munich; ISPO, Munich

f" o Client
r‘ Samsung Electronics GmbH, Eschborn

Month / Year
” September — December 2024

L -
- _1_.“'\3 (5] I";.’b

Duration
Several months (several days for some stops)

Direction / Coordination
SOLIDSENSE GmbH, Stuttgart

Architecture / Design
Sebastian Binz, Stuttgart;
Irina Voth, Stuttgart

Construction
Jost Veranstaltungsservice GmbH,
Bad Kreuznach

Others
Imc.communication GmbH, Stuttgart

(Running of roadshow)

Photos
Markus Burkhardt Fotografie, Stuttgart

SAMSUNG

Smarter leben
mit SmartThings

Ertunce empfohiens SmartThings Erebrisse
bezderend . deinern Labenssti und deinen Vorleben,
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CONSUMERS

LYX FESTIVAL
EREIGNISHAUS LIVE-MARKETING,
GENOKOM WERBEAGENTUR GMBH, COLOGNE

Location
Koelncongress GmbH, Cologne

Client
Bastei Liibbe AG, Cologne

Month / Year
August 2024

Duration

3 days

Dramaturgy / Direction / Coordination
Bastei Liibbe AG, Cologne; ereignishaus
Agentur fiir Live-Marketing, Cologne

Architecture / Design / Graphics
ereignishaus Agentur fiir Live-Marketing,
Cologne

Graphics
Bastei Liibbe AG, Cologne

Lighting
miillermusic Veranstaltungstechnik
GmbH & Co. KG (Lighting & Technology)

i
¥
5

Films
TRUE GmbH, Meerbusch

Music
DJ Polly

Artists / Show acts
Around 30 LYX book authors and
audio book speakers

Decoration

Ele Anschiitz Biihne und Dekoration UG,
Cologne (Ground floor stage & decoration);
J&»B Messe-Design GmbH, Mechernich-
Kommern

Catering
Koelncongress Gastronomie GmbH, Cologne

Photos
Juliane Herrmann — Photographie, Cologne




Im Sommer 2024 wurde New-Adult-Literatur, die Bastei
Libbe mit der Marke LYX bedient, mit einem eigenen Fes-

fival gefeiert. Vom 2. bis 4. August fand in KéIn-Glrzenich

das erste LY X-Festival statt. Mehr als 4.000 Besucher:innen

nutzten die Gelegenheit, Autor:innen, Hérbuchsprecher:in-

nen und andere Literaturbegeisterte zu treffen. Die Event-

planung und Umsetzung — von der Architektur bis zur Tech-

"

nik — lag in den Handen von ereignishaus.

Das Festival setzte auf Austausch und Interaktion. Lesun-
gen, Talks, Signierstunden und Workshops boten vielseitige
Einblicke in das Genre. Eine Chill-out-Area mit Kopfhorer-
Lesungen erganzte das Programm um ruhigere Momente.
Am Samstagabend fand die LYX-Party statt, die als ge-

schiitzter Raum fur Begegnungen und Gesprache diente.

B— A FESTIVAL FOR NEW
' ADULT LITERATURE -
WITH READINGS,
TALKS AND
EXPERIENCES.

New adult literature, which Bastei Libbe serves with the
tfrademark LY X, was celebrated with a special festival in
summer 2024. The first LYX festival was held from 2 to 4
August in Cologne-Girzenich. More than 4000 visitors took

the opportunity to meet authors, audio book speakers and

other literature enthusiasts. The event planning and realisa-
tion - from the architecture to the technology — was placed

in the capable hands of ereignishaus.
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EIN FESTIVAL FUR
NEW-ADULT-
LITERATUR -

MIT LESUNGEN,
AUSTAUSCH UND
ERLEBNISSEN.

Die Gestaltung orientierte sich an der LYX-Markenwelt.
Zwei detailverliebt gestaltete Themenraume - Icebreaker
und Dark Academia - vermittelten atmospharische Ein-
driicke aus den Romanwelten. Fotospots, DIY-Areas, eine
Talkbihne und dekorative Verkaufsflachen erganzten das

Festival mit abwechslungsreichen Angeboten.

Das Social-Media-Konzept der Veranstaltung lebte vor
allem von der Community, die das Festival fiir Posts, Reels
und TikTok-Videos nutzte. Buch-Influencer:innen unter-
stitzen die digitale Dynamik. DIY-Stationen boten kleine
Erinnerungsstlicke, darunter Armbénder, die den Commu-

nity-Gedanken starken sollten.

SN B R

The festival was all about communication and interaction.

Readings, talks, signings and workshops offered a wide ar-
ray of insights into the genre. The programme was rounded
off with quieter moments provided by a chill-out area with
readings through headphones. The LYX party took place
on the Saturday evening, serving as a place for encounters

and conversations.

The design was orientated towards the LY X brand world.
Two themed rooms designed with attention to detail -
Icebreaker and Dark Academia — conveyed atmospheric
impressions of the worlds of the novels. Photo points,
DIY areas, a talk podium and decorative sales areas added

varied elements to the festival.

The social media concept of the event was driven in particular
by the community, which used the festival for posts, reels
and TikTok videos. Book influencers supported the digital
dynamics, while DIY stations offered little souvenirs, includ-

ing bracelets, designed to reinforce the community spirit.
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CONSUMERS

) KINDER BUENO DAYS
RUCKENWIND MARKENERLEBNIS GMBH, MUNICH

Location

Museumsinsel, Berlin

Client
Ferrero Deutschland GmbH, Frankfurt
am Main

Month / Year
August 2024

Duration

3 days

Direction / Coordination / Architec-
ture / Design

RUCKENWIND MARKENERLEBNIS
GmbH, Munich

Graphics / Films
Populidr PR GmbH, Munich

Lighting
MDS PAtec Veranstaltungstechnik
GmbH, Munich

Photos
Lisa Bach, Berlin
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EMPLOYEES

YUUKI - AN Al EXPERIENCE
ONTOI[STORY] GMBH — OFFICE FOR
TRANSFORMATION & STORYTELLING, COLOGNE

Location
s Hotel Berlin, Berlin

Client
- A - L D L Takeda Pharma Vertrieb GmbH &
’ * Co. KG, Berlin

v ; Month / Year
» April 2024
- p

- * Duration

l"f' ; . . @ - - 2 days

Awards
Gold (Video Storytelling) at Galaxy

- o .
= -
A I I S re a I I “ ot et h I c a I ' Awards 2024; Gold (Use of Artificial Intel-
m ligence) at Bea World Awards 2024;
£l . Gold (Internal Communication) at PR
' L Report Awards 2024; Gold Medal (Events)
h at s w hy I d e c I de d to & at Montreux Awards 2025; Silver (Best
o’ Creation, Innovation and Discovery) &

Bronze (Best Community Engagement) at

- -
- ) ICE Awards Europe 2024; Bronze (Best
c 0 n c m ra I 0 a Internal Communications During a Brand
' - ] Development Project) at Transform Awards
- o >

Europe 2025
-
kS s Direction / Coordination

yF ® onto[story] Petra Lammers, Cologne

- » Lighting

Jan-Christoph Hermann, Griindau

Media
g E BILDQUADRAT GmbH, Dusseldorf

Music
Matt Flores, Dusseldorf

Others
P EXCIT3D GmbH, Solingen

. * Photos
onto[story] GmbH - Office for Transforma-
tion & Storytelling, Cologne
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EXPERTS

DIGITAL X -

INNOVATION, INSPIRATION, IMPACT
VOK DAMS WORLDWIDE, WUPPERTAL

Location
From Rudolfplatz to Mediapark, Cologne

Client
Deutsche Telekom, Bonn

Month / Year
September 2024

Duration
Several days

Overall direction & dramaturgy
VOK DAMS worldwide, Wuppertal

Direction / Artist management

M. Regie GmbH & Co KG, Eschweiler;
Papilio Entertainment, Wiesbaden;
Eckelmann + Rettig GmbH, Berlin

Architecture / Design

PRODUCTION OFFICE POE GmbH,
Berlin; FRAMEWORK GmbH, Cologne
(Planning offices)

Media

360Media GmbH, Cologne; Elberfeld
Kreation GmbH & Co. KG, Wuppertal;
Capture Media GmbH, Dusseldorf

Technology

NeumanneMiiller GmbH ¢ Co. KG, Neu-
hausen a. d. Fildern; kolnton rental GmbH,
Cologne; Media Spectrum GmbH & Co.

KG, Willich; AVE Audio Visual Equipment
GmbH, Bergisch Gladbach; Kuchem Konfe-
renz Technik GmbH & Co. KG, Konigswinter

Catering
lemonpie Eventcatering GmbH, Miinstereifel;
Granny’s Gbr, Cologne

Construction

WRCK Raumkonzepte GmbH und Co. KG,
Bocholt; KLARTEXT GME GmbH, Willich;
Neptunus GmbH, Dusseldorf/ atlive
eventtechnik GmbH, Hilden (Tents); Niissli
GmbH, Cologne (Stands)

Others

Party Rent Franchise GmbH, Ober-Morlen
(Rental furniture); K16 GmbH, Hamburg
(PPT Design); IBIT GmbH, Bonn / Special
Security Services Deutschland SSSD GmbH,
Bergheim (Security); ADITUS GmbH, Han-
over (Ticketing); LiveVoice GmbH, Salzburg
(Interpreting technology)

Photos
VOK DAMS worldwide, Wuppertal;
Deutsche Telekom, Bonn
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EXPERTS

ORCHESTRATING A NEW ERA
PHOCUS BRAND CONTACT GMBH & CO. KG,
NUREMBERG

Location
25hours Hotel The Circle, Cologne

Client
T-Systems International GmbH,
Frankfurt am Main

Month / Year
September 2024

Duration

2 days

Dramaturgy
PHOCUS BRAND CONTACT
Anja Osswald / Volker Hagen, Nuremberg

Direction / Coordination
PHOCUS BRAND CONTACT
Anja Hdberle, Nuremberg

Architecture / Design
PHOCUS BRAND CONTACT
Eva Kéhler, Nuremberg

Graphics
PHOCUS BRAND CONTACT

FOUﬂ_DATlON‘ M-EETU P Mareike Voss / Felix Schmidt, Nuremberg

orchEs DIGITAL SOVEREIGNTY - Lighting

YOURAILIVE PORTRAIT B . Yot "\ ° 5 ) _ [ Ranme

AFPOWERED]

aw% Amazon Web Services

i | Michael Wirtz GmbH, Cologne;
Blrath @@z /A ATLASSIAN Aventem GmbH Marko Paulussen, Hilden

& N -~ Media

e ASSMARTCHAR y 77 : g | F Michael Wirtz GmbH, Cologne;
I : ' Ay - & PHOCUS BRAND CONTACT

wANNA LOOK ‘ ? : -~ . _ _l ¥ 5 .__ - - / . s b -||.|i||:|'|ii YOUR AleEO Ea ' = 3 ; L P g ™ / ! Maximilian Oschmann’ Nuremberg

i 3 i 7 e . a a _ - L O ' -, Q- Raphael Duschek, Cologne; DECAID Studio
‘ LET’S DO IT! : ORCHES PR i : — o B Timo Springer / Felix Leber, Berlin

| KATING | b © b ,

- _ Artists / Show acts

,A NEW ERA . P = F N\t 3 - Q] | EVENTCOMEDY Die Pagen, Cologne;

Christian Schulte-Loh, Cologne

Films

Decoration
BALLONI GmbH Rebecca Nolden, Cologne

Catering
Restaurant NENI Koln, Cologne

Others
DECAID Studio Timo Springer / Felix Leber,
Berlin (AI applications)

Photos
Gesa Niessen, music4friends, Cologne
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YOUR Al LIVE PORTRAIT

crmoue a scene!

EIN BRANDHOUSE,
DAS TECHNOLOGIE,
INTERAKTION UND
MARKENPRASENZ
ALS GANZHEIT-
LICHES ERLEBNIS
VERBINDET.

Ein Highlight war die Al BoomBar, die als inhaltlicher Dreh-
und Angelpunkt fir digitale Losungen fungierte und die
gesamte Location pragte. Sie symbolisierte das Zusammen-
spiel zwischen Mensch und kinstlicher Intelligenz und schuf

eine inspirierende Plattform flr Austausch.

Digitale Inszenierungen, wiederverwendbares Branding,
eine intelligente Nutzung der bestehenden Hotelarchitektur
sowie kulinarische Highlights aus der hauseigenen NENI-
Kiiche rundeten das Konzept ab. Mit Gber 12.000 Besucher:in-
nen war das T-Systems Brandhouse eine der meistfrequen-
tierten Locations auf der DIGITAL X 2024.

148

SAGT, MU!s

AUCH [
|$AGEN

T Systems

The Al BoomBar was a highlight, acting as a thematic hub
for digital solutions, and set the tone for the entire location.
It symbolised the interplay of humans and artificial intelli-

gence, creating an inspiriring platform for exchange.

Digital settings, reusable branding, intelligent use of the
existing hotel architecture and culinary highlights from
the in-house NENI kitchen rounded off the concept. With
over 12,000 visitors, the T-Systems brandhouse was one of

the most frequented locations at DIGITAL X 2024.

WORK. PLAY.

BOO/IV!
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EVENT DESIGNERS

ATELIER BRUCKNER; Atelier Markgraph; Bellprat
Partner; bit.studio; bright!; die wellenmaschine;
ereignishaus Live-Marketing, genokom Werbe-
agentur; facts and fiction; flora&faunavisions; Indust-
rial Theater; Jazzunique; Kollektiv UrbanProjection;
Marc Cain; METZLER VATER; onto[story]; PHOCUS
BRAND CONTACT; RUCKENWIND MARKENERLEB-
NIS; SOLIDSENSE; standing ovation; Studioproduk-
tion Event Media HdM; VOK DAMS worldwide; what
when why; Zentrum fir politische Schonheit.

INTERACTIVE BOOK:
FREE APP FOR DOWNLOAD

@ayscan

€69 (D)/US$ 86
ISBN 978-3-89986-432-8

We are facing difficult times — in ferms of eco-
nomics, society and geopolitics. The future is
uncertain, budgets are dwindling, investments are
stagnating. This is also having an impact on live
communication.

Especially right now, shared experiences have im-
measurable value: They forge a sense of community,
strengthen trust and foster optimism. They widen
the scope for new perspectives, moments of inspi-
ration and entertaining escapes from everyday life.
New technologies play a key role in this — they ex-
tend the range of creative, interactive and individual
possibilities and result in exceptional experiences.

With aesthetic spatial experiences, events that
promote togetherness and immersive, interactive
worlds, this edition goes to the heart of precisely
this: the essential value of live communication.

CLIENTS

Ars Electronica Festival 2024; Bastei Libbe; Deut-
sche Telekom; Deutsches Museum Nurnberg — Das
Zukunftsmuseum; Federal Ministry for the Environ-
ment, Nature Conservation, Nuclear Safety and
Consumer Protection (BMUV); FEINMETALL; Ferrero
Deutschland; Hochschule der Medien; Junghein-
rich; Kongresshalle am Zoo; Lyreco Switzerland;
Marc Cain; Marmara Group; Mercedes-Benz Heritage;
minilu; onto[story]; Primeo Energie; Samsung
Electronics; SSC Event; Takeda Pharma Vertrieb;
T-Systems International.





