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„Wir brauchen neue Konzepte 
für Messen als Orte der zufäl-
ligen Begegnung. Das können 
auch Showrooms und Marken-
welten an Orten sein, an de-
nen sich Menschen und Ideen  

treffen. Es braucht offene Foren für kritische und kompetente Dialoge.“  
Derartige Zitate und Forderungen wie dies von Ranger Design werden Sie 
in dieser Ausgabe des Messedesign Jahrbuchs viele lesen: Die Branche gibt 
damit einen Ausblick auf die nahe Zukunft und zeigt, was sie in den letzten 
Monaten auf die Beine gestellt hat, wohin sie ausweichen musste, welche 
neuen Konzepte entstehen konnten und wie sich das Format Messe in den 
letzten Monaten (Spoiler: Jahrhunderten!) gewandelt hat. In einem ganz 
speziellen Jahr … erscheint diese ganz spezielle Ausgabe!  “We need 
new concepts for trade fairs as places of chance encounters. This might also 
be showrooms and brand worlds in places where people and ideas converge.  
What we need are open forums for critical and competent dialogue.” You  
will find lots of quotes like this and demands like this one expressed by  
Ranger Design in this edition of the Trade Fair Design Annual: The industry 
has given us an outlook of the near future and shows what they have achieved 
in the last few months, where they had to find alternatives, what new con-
cepts evolved and how the trade fair format has changed in recent months 
(spoiler alert: centuries!). In a very special year … we are delighted to present 
this very special edition!

€ 79,00 (D)   US $ 115.00
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Diese Ausgabe des Messedesign Jahrbuchs ist im wahrsten Wortsinn: speziell – was natür-
lich der aktuellen Situation und dem damit verbundenen, allgegenwärtigen Wandel geschuldet ist. In 
diesem Jahr war es auf allen Seiten mit Sicherheit kein leichtes Unterfangen, die Publikation mit außer-
gewöhnlichen Projekten zu füllen. Das liegt zum einen daran, dass viele Veranstaltungen ersatzlos ge-
strichen wurden, zum anderen an der Tatsache, dass die vielen Ersatzprojekte aufgrund ihrer Exklusivität 
nicht veröffentlicht werden dürfen. Auch einige nicht realisierte, aber aufbereitete Messestandkonzepte 
mussten wir leider in der geheimen Schublade liegen lassen. Umso glücklicher sind wir, dass wir trotz 
leerer Hallen, coronabedingter Kurzarbeit und angespannter Auftragslage diese erstklassige Auswahl an 
Projekten in diesem Jahrbuch (das Sie hoffentlich gerade neugierig in Ihren Händen halten) präsentie-
ren können – es ist ein ganz besonderes Zeitdokument.

Wenn Sie darin blättern, werden Sie feststellen, dass Messe viele Gesichter hat und sich 
doch ganz schnell auch außergewöhnlichen Gegebenheiten anpassen kann. So zeigen wir Ihnen in acht 
neuen Kategorien digitale Plattformen, hybride Markenerlebnisse, hygienische Messekonzepte, abwechs- 
lungsreiche Roadshows, physische Messestände und temporäre Showrooms, real gebaute Bühnen für  
digitale Formate, neue Vertriebswerkzeuge, die auch auf dem Postweg funktionieren, sowie virtuelle 
Welten, durch die sich die User mithilfe von Avataren bewegen können. Mit all diesen spannenden Pro-
jekten und teilweise Konzepten möchten wir das Jetzt abbilden. Einen Blick in die nahe Zukunft wagen 
dieses Mal unsere Branchenexpert:innen selbst, indem sie ihre Sicht der Dinge ihren Projekten voran-
stellen. Den häufigsten Satz, den Sie hier lesen werden, ist: „Die Messe ist tot, es lebe die Messe!“. 
Das haben wir zum Anlass genommen, einen ausführlichen Blick in die Vergangenheit, Gegenwart und 
Zukunft dieses Formats zu wagen, um festzustellen: Die Messe war schön öfter tot, als wir dachten, und 
kam doch immer wieder fulminant zurück.

In diesem Sinne wünschen Ihnen viel Freude beim Entdecken der neuen Messewelten und  
beim weiteren Gestalten des „New Normal“!   This edition of the Trade Fair Design Annual is 
“special” in the true sense of the word, due of course to the current situation and the omnipresent changes  
it has brought with it. This year, it was certainly no easy task to fill the publication with outstanding pro- 
jects. This was due, on the one hand, to the fact that many events were quite simply cancelled. On the 
other, the exclusivity of many projects developed to replace trade fair appearances precluded their  
publication. And a number of finished trade fair stand concepts that have not yet been realised also had 
to stay under lock and key for the time being. We are therefore all the happier that we are able to pre-
sent an excellent selection of projects in this annual (which you are hopefully holding with anticipation in 
your hands right now) despite empty halls, short-time subsidised work and the difficult order situation –  
it is a very special historical document.

While leafing through the annual, you will discover that the trade fair has many faces and 
is quite capable of adjusting swiftly to extraordinary situations. In eight new categories, we show you 
digital platforms, hybrid brand experiences, hygienic trade fair concepts, diverse roadshows, physical 
booths and temporary showrooms, real built stages for digital formats, new sales tools which can be 
sent through the post, as well as virtual worlds through which users can move with the help of avatars. 
With all these exciting projects and a number of concepts we want to document the “here and now”. 
This time, our industry experts venture a glimpse into the near future by preceding their projects with 
their take on the situation. The most frequent sentence that you will read here is variations of “The trade 
fair is dead, long live the trade fair!”. This inspired us to take an in-depth look at the past, present and 
future of this format and we found to our surprise that the trade fair has been dead more often than we 
thought and has come back with a vengeance again and again. 

With this in mind, we wish you an enjoyable journey of discovery through the new trade fair 
worlds and every success as you continue to shape the “new normal”.

Sabine Marinescu & Janina Poesch
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Auch wir sind mit dieser Ausgabe 

hybrid und erweitern den analog-

gedruckten Raum um eine digitale 

Ebene. So können Sie all die spannenden Projekte noch besser 

erleben: Überall, wo Sie das ayscan-Zeichen sehen, haben Sie 

die Möglichkeit, Filme zu betrachten oder in virtuelle Messe-

rundgänge einzutauchen und die gedruckten Bilder damit um 

die Dimension der Bewegung zu erweitern. Laden Sie sich im 

App Store oder im Google Play Store ganz einfach die ayscan-

App kostenlos herunter, scannen Sie mit Ihrem mobilen End-

gerät die ganze Buchseite ein und kommen Sie in den umfang- 

reichen Genuss von Bild, Film und Ton. Viel Spaß!  

We too have gone hybrid with this edition and have added a  

digital layer to the analogue printed space. This way, you can 

enjoy an enhanced experience of all the exciting projects: Any-

where you see the ayscan sign, you have the opportunity to 

watch films or go on a virtual trade fair tour, adding the dimen-

sion of movement to the printed images. The ayscan app can be 

downloaded free of charge from the App Store or the Google 

Play Store and then all you have to do to enjoy images, film and 

sound is to scan the whole page with your mobile end device. 

May the fun begin!  

EXPANDED SPACES: FREE APP FOR DOWNLOAD
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flora&faunavisions GmbH, Berlin
Meiré und Meiré GmbH & Co. KG, Cologne
Deutsche Telekom AG, Bonn
Magenta Moon Campus 2020, Berlin
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HYBRID

WHAT THE FUTURE OF THE TRADE FAIR WILL LOOK LIKE

„Die Zukunft der Messe wird hybrid! 
Dabei wird der narrative Aspekt eines 
Konzepts Klebstoff zwischen analoger 
und digitaler Messewelt sein. Zudem 
werden Produkte, die nur auf einem 
Podest ausgestellt sind, in Zukunft ga-
rantiert nicht mehr genügen!“    

“The future of the trade fair will be 
hybrid! The narrative aspect of a con-
cept will form the glue between the 
analogue and the digital trade fair 
world. Simply exhibiting a product on 
a pedestal will definitely no longer  
be enough in future!”

Benjamin A. Schulz, Creation / Managing Director, RAUMFAEHRE
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RAUMFAEHRE GbR | Bureau für Kommunikation im Raum, Bochum
Anker Kassensysteme GmbH, Bielefeld
EXPLORING ANKER 2022, world wide web | EuroCIS 2022, Dusseldorf
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RAUMFAEHRE GbR | Bureau für Kommunikation im Raum, Bochum
Anker Kassensysteme GmbH, Bielefeld
EXPLORING ANKER 2022, world wide web | EuroCIS 2022, Dusseldorf
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Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

Scouter Navi
Zeigt den Weg zum nächsten Kunden.

Die Wartezeit wird dem Kunden angezeigt.
Zudem bekommt er Informationen
zum Messestand.

Jeder Aussteller bekommt eine nach 
Standgröße zugewiesene Anzahl 
an Parkplätzen.

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Plan9fromouterspace – Johannes Breuer, Julia Rückeis

Wie können Produkte 
authentisch präsentiert 
werden?

Wie können Transport 
und singuläre Nutzung 
von Messearchitektur 
vermieden werden?

Wie können sich 
Hersteller branchenüber-
greifend Vernetzen?

Fruitsalad
Messe 2021

Äpfel zu Äpfeln, Birnen zu Birnen? Ich will aber Obstsalat! 
Vermarktung nach Gattungen und Zielgruppen verliert zu-
nehmend an Relevanz – Waren über den ganzen Globus zu 
fl iegen und thematisch an einem Ort aufzuhäufen, scheint 
vor dem Hintergrund einer Klimakrise absurd. Wir stellen uns 
die Zukunft der Messe nachhaltig und nutzer*innenorientiert 
durch die Kuration von realen Anwendungsszenarien vor. 
In passend zusammengestellten Events werden Hersteller 
und produktgattungsübergreifend Kontexte erschaff en. Die 
Aufgabe der Messe besteht zukünftig in der Produktion 
von Medieninhalten vor Ort und deren globale Bereitstel-
lung über eine digitale Infrastruktur.

Messe 1

Messe 2

Messe 3

1 2

3

Die Zuschauermesse als
branchenübergreifendes,
kuratiertes Medienevent.

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Antonin Tunjic

DIVOC2020

STEVE JO
COOL GMBH

DIVOC2020

MESSE

.........schsschssh...oh bitte 
mein Herr nur 5% mehr..?!

A B S T A N D S K O N F O R M E S V E R H A N D L U N G S M Ö B E L

Vertragsdisplay mit 
Unterschriftfeld aus 
virentötendem Kupfer

Troddel zum Öffnen und 
Schließen der Membran

Sichtscheibe

100% hygienisch des-
infizierende Membran

Lampe der 
Erleuchtung

Auslass für weißen Rauch 
nach Vertragsabschluss

abhörsicher und
optimalster Sound

offen und frei für Benutzung besetzt

ERFOLGREICH 

GETESTET 

SEIT CHRISTI 

GEBURT

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Bianca Güttner

MESSE-TINDER

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Bianca Güttner
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Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Gerald Siewert

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© raumbar, Büro für temporäre Architektur - Michael Lengner, Peter Stark

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Arian Lehner

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Glückspilze – Anna Grishina, Aleksei Kabanov

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Tonja Blixen
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© Antonin Tunjic

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Elina Watschkowa, Clemens Grapentin

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Bernd Christmann

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Maxime Chupin, Niko Stoll

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© MDAG – Carsten Irle

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Ricardo Kunz
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© Maxim Schaub, Leonard Romanski
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© Dominik Sosna

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© studioachtviertel – Sarah Bäcker, Irene Kriechbaum

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© EH/CA Raum für Marken – Eva Hatzinger

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Frank-Holger Dobbert
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© Plan9fromouterspace – Johannes Breuer, Julia Rückeis

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Bianca Güttner

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Roua Kalhout

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© ima-international – Sanna Hoelß

Exhibitor ad modum GmbH | Agentur für Kommunikation, Pots- 

dam-Babelsberg | Photos / Visualisations / Architecture / Design  
Glückspilze (p. 71); Uli Wagner Design Lab, New York (p. 72);  

Nicola Roanna Garbers, Bremen (p. 73 left); Arian Lehner (p. 73 top  

right); Burmester Event- & Medientechnik GmbH, Berlin (p. 73 bottom  

right); raumbar, Büro für temporäre Architektur (p. 74 top); Antonin  

Tunjic (p. 74 bottom right); Plan9fromouterspace (p. 74 middle left); 

Tonja Blixen (p. 74 middle right); Bianca Güttner (p. 74 bottom left)

Pandemie, Post-Pandemie, vierte  
Welle oder neue Normalität: Wo 
stehen wir eigentlich? Revival  
der Messen oder Anfang vom 
Ende? Die Potsdamer Agentur  
ad modum wollte es genau wis- 

sen und lobte 2020 den internationalen Kreativwettbewerb „Messe? Auferstanden!“  
aus. Eingereicht wurden Denkanstöße, die sich mit Fragen auseinandersetzen wie:  
Wie wird sich die Messe ab 2021 entwickeln? Wie kommunizieren Hersteller mit  
ihrer Kundschaft? Wie können Produkte real erlebt werden? Und wie sehen Hygiene- 
konzepte aus? Mit Preisen versehen wurden die Idee von Uli Wagner, der mit dem  
Heatmap-Warnsystem „Ray Guidance“ Messegäste sicher durch die Hallen führt, in- 
dem große Menschenansammlungen gemieden werden können; der Vorschlag von  
Nicola Roanna Garbers, die sich mit „Give me a sign“ des international bewährten  
Ampelsystems bedient und es auf die Messekommunikation überträgt; sowie der Ent- 
wurf von Burmester Event- & Medientechnik, die mit dem Messeportal „Stargate“  
ein gemeinsames, interaktives und internationales Messeerlebnis trotz räumlicher  
Distanz schaffen wollen. Weitere Konzepte waren ein Messe-Tinder, ein Auto-Scooter,  
eine smarte Messe-App, ein MesseMobil oder ein persönliches Aerosol-Absaug-Tool.  

 Pandemic, post-pandemic, fourth wave or new normal: Where are we right 
now? Revival of the trade fairs or the beginning of the end? The agency ad modum 
from Potsdam wanted to find out and launched an international creative compe- 
tition in 2020 “Messe? Auferstanden!” (Trade fair? Resurrected!). The submissions  
included food for thought and explored questions such as: How will the trade fair 
develop from 2021? How are manufacturers communicating with their customers? 
How can products be experienced in real life? And what do the hygiene concepts 
look like? Prizes were awarded for an idea by Uli Wagner whose heatmap warning sys-
tem “Ray Guidance” can guide trade fair guests safely through the halls by avoiding  
crowds; for the suggestion submitted by Nicola Roanna Garbers, whose “Give me a  
sign” transfers the internationally accepted traffic light system to trade fair communica- 
tion; and for the design by Burmester Event- & Medientechnik, whose trade fair portal  
“Stargate” wanted to create a shared, interactive and international trade fair experi- 
ence – at a distance. Other concepts included a trade fair version of Tinder, an auto- 
scooter, a trade fair app, a mobile trade fair and a personal aerosol extraction unit.   

ad modum GmbH | Agentur für Kommunikation, Potsdam-Babelsberg
ad modum GmbH | Agentur für Kommunikation, Potsdam-Babelsberg
Messe? Auferstanden! 2020, Creative Competition
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„Messen sind dazu da, dass Menschen 
eine Gemeinschaft von Gleichgesinn-
ten treffen können. Sie sind nicht als 
eine einzelne Destination oder eine 
separate Veranstaltung zu betrachten. 
Messen sind Teil eines ganzheitlichen 
Markenerlebnisses. Immer online.  
Immer offline.“  “Trade fairs  
are there in order to meet with a com-
munity of like-minded persons. They 
cannot be viewed as a single destina-
tion or a separate event. Trade fairs 
are part of a holistic brand experi-
ence. Always online. Always offline.”

Tobias Geisler, CEO / Co-Founder, VAVE

WHAT THE FUTURE OF THE TRADE FAIR WILL LOOK LIKE

PHYSICAL1 3 2 



Ippolito Fleitz Group GmbH – Identity Architects, Stuttgart
OBJECT CARPET GmbH, Denkendorf
Salone del Mobile.Milano 2020, Milan (cancelled)
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Ippolito Fleitz Group GmbH – Identity Architects, Stuttgart
OBJECT CARPET GmbH, Denkendorf
Salone del Mobile.Milano 2020, Milan (cancelled)
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TOOL KIT1 8 0 



SCHAUMSTOFFEBENE 1 
enthält Häuser, Türme und Tablet & Clicker 

FUSS
mit Akku & Netzteil Tablet

SCHAUMSTOFFEBENE 2 
zur Fixierung und Polsterung des Fußes und Beamer

SCHAUMSTOFFEBENE 3
fest am Boden des Koffers angebracht, 
enthält Profile, Kabel und Presenter

PODEST

22,6
KG

67 cm
48 cm

31 cm

SCHAUMSCHUTZ BEAMER

Size 1 m2 | Exhibitor Deutsche Telekom AG, Bonn | Photos / Visuali-
sations Matthias Kulow / GROSSE8 – Visuelle Kommunikation GmbH & 

Co. KG, Cologne | Architecture / Design GROSSE8 – Visuelle Kommu-

nikation GmbH & Co. KG, Cologne

GROSSE8 – Visuelle Kommunikation GmbH & Co. KG, Cologne
Deutsche Telekom AG, Bonn
Mapping Case “Campus Networks”, worldwide

Während Messen nicht statt-
finden können und Präsenta-
tionen vor kleineren Personen-

gruppen immer mehr an Wert gewinnen, erlangen interaktive Vertriebstools 
eine immer größere Bedeutung. Für die Deutsche Telekom AG entwickelte und 
programmierte die Kölner Agentur GROSSE8 dementsprechend ein transpor-
tables Mapping-Exponat: einen Beratungskoffer zum Thema „Campus Net- 
works“. In einem stabilen Rollkoffer verpackt, wiegt das System dabei knapp 
22 Kilogramm und lässt sich so auch im Flieger als Gepäck mitnehmen oder sogar 
versenden. Innerhalb nur weniger Minuten können die Campus-Bauteile mittels 
Magneten auf der Grundplatte verankert und dank dem integrierten Beamer  
anschließend mit vielfältigen Inhalten bespielt werden. Statt der üblichen linea- 
ren Erzählweise legen die Präsentierenden dabei mithilfe einer neu entwickel- 
ten Steuerungs-App auf ihrem Mobile Device die Inhalte flexibel und indivi-
duell fest. Und dank einem eingebauten Akku kann das Exponat selbst ohne 
externe Stromzufuhr drei Stunden lang in Betrieb genommen werden.   
As long as trade fairs cannot take place and presentations to smaller groups 
of persons increase in value, interactive sales tools are also gaining greatly in 
importance. With this in mind, the Cologne-based agency GROSSE8 developed 
and programmed a transportable mapping exhibit for Deutsche Telekom AG: a  
consultation case on the topic of “Campus Networks“. Packed in a stable trol-
ley, the system weighs just under 22 kilogrammes and can thus be taken on 
a plane as luggage or even sent by post. In just a few minutes, the Campus 
components can be anchored to the base plate with magnets and thanks to 
the integrated beamer subsequently used as a projection surface for a range of  
content. Instead of the conventional narrative, the presenters use the newly 
developed control app on their mobile device to flexibly customise the content. 
And thanks to an integrated battery, the exhibit can run for three hours with-
out being plugged into an external source of electricity.

1 8 1
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Bruce B. corporate communication GmbH, Stuttgart
Häfele SE & Co. KG, Nagold
Häfele Discoveries 2021, world wide web
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Demodern GmbH, Cologne
LG Electronics Deutschland GmbH, Eschborn
Innovation Days 2020, world wide web
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M e s s e d e s i g n  J a h r b u c h

Sabine Marinescu
Janina Poesch

EXPANDED SPACES:
FREE APP FOR DOWNLOAD
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ad modum | Architekturbüro Treptow | ARNO Design | atelier 522 |  

Atelier Markgraph | Atelier Seitz | bbco MarkenRaum | Betactive |  

Bruce B. corporate communication | D’art Design Gruppe | Demodern |  

DFROST | DIIIP | Elastique. | FAR.consulting | flora&faunavisions | 

GROSSE8 | Heilight | ine ilg | communications | Ippolito Fleitz |  

Jazzunique | JÜRGENSARCHITEKTEN | Lakrits | LIGANOVA | look!  

design | mac. brand spaces | Meiré und Meiré | Michael Francis Fox |  

MILLA & PARTNER | pc-|< paolo cesaretti Arch- | PLANWORX | Ranger  

Design | RAUMFAEHRE | Ruess | SCAILAB Fiess Kruse | SCHMIDHUBER |  

SOLIDSENSE | Studio Bachmannkern | Studio Lakrits | VAVE | visuarte | 

VOSS+FISCHER | WAREMA Renkhoff | Wecause | WERBEWELT

„Wir brauchen neue Konzepte 
für Messen als Orte der zufäl-
ligen Begegnung. Das können 
auch Showrooms und Marken-
welten an Orten sein, an de-
nen sich Menschen und Ideen  

treffen. Es braucht offene Foren für kritische und kompetente Dialoge.“  
Derartige Zitate und Forderungen wie dies von Ranger Design werden Sie 
in dieser Ausgabe des Messedesign Jahrbuchs viele lesen: Die Branche gibt 
damit einen Ausblick auf die nahe Zukunft und zeigt, was sie in den letzten 
Monaten auf die Beine gestellt hat, wohin sie ausweichen musste, welche 
neuen Konzepte entstehen konnten und wie sich das Format Messe in den 
letzten Monaten (Spoiler: Jahrhunderten!) gewandelt hat. In einem ganz 
speziellen Jahr … erscheint diese ganz spezielle Ausgabe!  “We need 
new concepts for trade fairs as places of chance encounters. This might also 
be showrooms and brand worlds in places where people and ideas converge.  
What we need are open forums for critical and competent dialogue.” You  
will find lots of quotes like this and demands like this one expressed by  
Ranger Design in this edition of the Trade Fair Design Annual: The industry 
has given us an outlook of the near future and shows what they have achieved 
in the last few months, where they had to find alternatives, what new con-
cepts evolved and how the trade fair format has changed in recent months 
(spoiler alert: centuries!). In a very special year … we are delighted to present 
this very special edition!
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