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EIn neues Standardwerk"

Raum und Wohnen

.Prazise Antworten auf viele Fragen zur Rolle des

Bauwesens fur den Klimawandel"
Ingenieurmagazin

,Einer der vehementesten Verfechter
des Umdenkens im Bauwesen”
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Mit Band 2 der Trilogie fithrt Werner Sobek seine umfassende
Analyse der Zusammenhange von Bauen und Umwelt fort.
Sein Fokus liegt diesmal auf den Entwicklungen, die wir in
den kommenden Jahrzehnten zu erwarten haben, und auf den
Randbedingungen, innerhalb derer menschliches Handeln
tiberhaupt noch méglich sein wird. Wie im ersten Band geht
es um Ressourcen, Emissionen, Energie, Erderwdrmung,
Klimaziele, Bevolkerungsentwicklung, Migrationen u.v. m.
Das Buch bietet eine schonungslose Analyse der Welt von
morgen. Es ist eine unverzichtbare Basis fiir die heute zu
treffenden Entscheidungen {iber unsere zukiinftige Art zu
bauen, zu wohnen und uns fortzubewegen.

Werner Sobek ist einer der bedeutendsten Architekten und
Ingenieure unserer Zeit. Er war Professor an der Universitat
Stuttgart und Mies-van-der-Rohe-Professor am Illinois
Institute of Technology in Chicago. Er ist zudem Griinder
eines weltweit tdtigen Planungsbiiros mit mehr als 400 Mit-
arbeitenden, Mitbegriinder der Deutschen Gesellschaft fiir
Nachhaltiges Bauen sowie Initiator des Sonderforschungs-
bereichs SFB 1244 ,, Adaptive Hiillen und Strukturen fir die
gebaute Umwelt von morgen®. Sein Ziel: fiir mehr Menschen
emissionsfrei und mit weniger Material zu bauen.

« Zweiter Band der erfolgreichen Trilogie
» Uber die Entwicklungen des Bauschaffens

NEUERSCHEINUNGEN / NEW RELEASES

non nobis — Uber das
Bauen in der Zukunft

Band 2: Die Rand-
bedingungen
des ZukUnftigen

Werner Sobek

Layout und Infografik:

buero uebele visuelle kommunikation
Deutsch

292 Seiten, Hardcover

114 Bilder und Grafiken

21,4 x22,5cm

ISBN 978-3-89986-384-0

€ 49 (D)
Juni 2023

BEREITS IN DIESER REIHE ERSCHIENEN
ALSO AVAILABLE IN THIS SERTES

non nobis Band 1
Werner Sobek

4. Auflage 2022

ISBN 978-3-89986-369-7
€49 (D)
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Mit Buch und Ausstellung stellt das HfG-Archiv / Museum Ulm
erstmals einen der bekanntesten an der Hochschule fiir Gestaltung
Ulm (HfG) entstandenen Entwiirfe in das Zentrum einer analyti-
schen Darstellung. Mittels eines polyperspektivischen Blicks auf
die mannigfachen Bedingungen, die den Hocker ermdglicht haben,
wird nicht nur ein Designklassiker verstehbar, sondern dariiber
hinaus auch ein Modell von Geschichtsschreibung eingelést, das als
wegweisend fiir weitere Untersuchungen betrachtet werden kann.
Der Band bildet den Auftakt zu einer Buch- und Ausstellungsserie
tber die wichtigsten Entwiirfe, die an der Hochschule fiir Gestal-
tung Ulm zwischen 1953 und 1968 entstanden sind.

Das HfG-Archiv ist eine externe Abteilung des Museum Ulm. Seit
1987 pflegt es das materielle und theoretische Erbe der legendédren
Ausbildungsstatte mit Publikationen, Ausstellungen, Veranstaltun-
gen und durch Archivarbeit.
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Vom Bauhaus befligelt
Christiane Wachsmann
ISBN 978-3-89986-286-7
€29 (D)

Hans Gugelot
Christiane Wachsmann
ISBN 978-3-89986-330-7
€28 (D)

Der Ulmer Hocker.
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Viktoria Lea Heinrich, Thomas Hensel,
Martin Mantele

Designklassiker der Hochschule
fur Gestaltung Ulm, Band 1

Hg. Museum Ulm / HfG-Archiv,
Martin Mantele

Gestaltung: Tino Gral3

Deutsch, 300 Seiten, Broschur
200 farbige Abbildungen

17 x 24 cm

ISBN 978-3-89986-360-4

€39 (D)
Marz 2023

» Geschichte einer Designikone

» History of a design icon

Ulmer Hocker, 1954. Max Bill, Hans Gugelot, Paul Hildinger.
HfG-Archiv / Museum Ulm, © VG Bild-Kunst, Bonn 2021

Die Stuttgarter Werkbundsiedlung am Weifienhof wurde
initiiert von der wiirttembergischen Arbeitsgemeinschaft des
Deutschen Werkbunds. In dieser zweiten Publikation nach
der Publikation ,,100 Jahre zeitnah® richten die Herausgeber
den Blick auf die Neuerfindung des Sitzens im Umfeld der
Ausstellung von 1927 und beleuchten das tiberaus kreative
Stuttgarter Kulturleben dieser Zeit mit seinen vielschichti-
gen Personlichkeiten und Auswirkungen. Mit Beitrdgen iiber
Marcel Breuer, Werner Graeff, Richard Herre, Hans Poelzig,
Mia Seeger, Mart Stam u. v. a.

Vom Sofakissen bis zum Stdadtebau setzt sich der Deutsche
Werkbund seit seiner Griindung 1907 mit Werten wie Quali-
tat, Materialgerechtigkeit, Funktionalitdt und Nachhaltigkeit
auseinander. Hier finden kulturell und gesellschaftlich enga-
gierte Personen zusammen, die das Ziel einer qualitatsvollen
Gestaltung unserer Umwelt mit interdisziplindr bearbeiteten
Themen beispielhaft verfolgen.

« Uber die Gestaltungs-Avantgarde der 1920er-Jahre

- Mit 12 Beitragen liber Marcel Breuer, Werner
Graeff, Richard Herre, Hans Poelzig, Mia Seeger,
Mart Stam

e About the design avant-garde of the 1920s
e With 12 articles about Marcel Breuer, Werner Graeff,
Richard Herre, Hans Poelzig, Mia Seeger, Mart Stam

NOCH NICHT ANGEKUNDIGT / NOT ANNOUNCED YET

Die Werkbundsiedlung
am Weif3enhof

Vom Neuen Sitzen und
Gestalten

Hg. Deutscher Werkbund Baden-Wdurttemberg
Deutsch

110 Seiten, Broschur
200 Abbildungen

21 x 21 cm

ISBN 978-3-89986-386-4

€24 (D)
Lieferbar
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In the iF ranking, Loewe is among the top 10 German com-
panies awarded for exceptional design performances. This

is a good reason to take a close look at the design history of
the company on the occasion of its 100-year anniversary. The
design historian Kilian Steiner distinguishes three historical
phases: The first phase (1923 to 1945) marks the build-up
and destruction of the Loewe brand. In the second phase
(1945 to 1985), the focus was on the rebuilding of Loewe

and overcoming numerous changes. The third period from
1985 onwards saw the rise of Loewe to an internationally
renowned design brand. For the first time, the creative minds
in product and communication design who contributed to
the development of the brand are named and previously un-
known details of the Loewe corporate history are revealed.

From its foundation in 1923 to the invention of the elec-
tronic television in 1931, Loewe has evolved into a globally
operating design brand. A unique combination of German
engineering, excellence, exclusive design and sustainability
have shaped the brand culture.

Erste Designgeschichte einer Kultmarke

First design history of a cult brand
Catalogue to accompany the exhibition in Kronach
(3/2-10/31 2023)

Begleitband zur Ausstellung in Kronach (2.3.-31.10.2023)

Loewe. 100 Years

Design History

Ed. Loewe Technology GmbH
Author: Kilian Steiner
German/ English

Approx. 200 pages

Approx. 100 photos
Softcover

17x24 cm/6,7%x9,5 in

ISBN 978-3-89986-390-1

€32(D)/$ 42
March / US: April 2023
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Gute Architektur — Klimawandel, Energiekrise, Ressourcen-
knappheit: Heute stellt sich mehr denn je die Frage nach der
spezifischen Expertise von Architekt:innen im Konzert vieler
Experten und Akteure. Die Weichen stellen sich schon im
Architekturstudium. So prasentiert das Buch Lehrkonzepte
und personliche Texte dazu, wie man Studierende auch aus
Sicht eines bautechnischen Instituts gleich von Studien-
beginn an auf dem kreativen Weg in ein iiberaus komplexes
Metier begleiten kann, das Zuversicht und Lust an schonen
Rédumen erfordert. Ein Buch, das Studierende und allgemein
Interessierte zur kritischen Auseinandersetzung anregt und
dabei unterstiitzt, eine personliche Haltung zum Entwerfen
in einer fordernden Zeit zu entwickeln.

Der Herausgeber Peter Schiirmann ist Architekt in Partner-
schaft mit Jutta Schiirmann und Professor an der Fakultit 1
Architektur und Stadtplanung der Universitét Stuttgart.
»Baukunst und andere Herausforderungen® nennt er das
Spannungsfeld, in dem Entwerfen stattfindet. Vor diesem
Hintergrund stehen Ressourcenbewusstsein und die ganz-
heitliche Verantwortung von Architekt:innen im Zentrum
der Lehre seiner Institutsgemeinschaft (Institut fiir Baustoff-
lehre, Bauphysik, Gebaudetechnologie und Entwerfen).

Zukunftsfahige Lehr- und Entwurfskonzepte
» Beitrage zur Verantwortung in der Architektur

- Pioneering teaching and design concepts
Articles about responsibility in architecture

NEUERSCHEINUNGEN / NEW RELEASES

Wie wollen wir ent-
werfen? Architektur
und Verantwortung

Hg. Peter Schirmann,

mit Armin Kammer, Anna Lips u. a.
Deutsch

432 Seiten, Hardcover mit Bezug
ca. 500 Abbildungen

23 x 28 cm

ISBN 978-3-89986-389-5

€ 59 (D)
April 2023
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Through the connectivity of different cultures, technologies
and living environments, the retail sector is increasingly
varied and experimental. At the same time, the uncertain-
ties of the last two years have shown that free international
trade between nations and continents is a fragile asset. Retail
chains have been severed and the availability of energy and
raw materials is limited. Creative stopgaps, as well as ana-
logue and digital elements that appeal to all our senses, give
new impulses for urban retailing. On the way to a retail meta-
verse, high-touch meets high-tech.

Dr. Jons Messedat is an architect and industrial designer.
After work with Sir Norman Foster in London and in Berlin,
he completed his doctorate at the Bauhaus University Wei-
mar on the subject of Corporate Architecture. He teaches the
Construction and Space module at HAWK Hildesheim and is
a jury member in architecture and design competitions.

Internationales Retail Design in Zeiten des Umbruchs
» Forderung der Kundschaft: Environmental, Social
Governance (ESG)

International retail design in times of change
Sponsorship by the patron: Environmental, Social
Gouvernance (ESG)

ay@amn

Retail Design
International Vol. 8
Components,
Spaces, Buildings

Ed. Jons Messedat

German / English

200 pages, hardcover with spot varnish
Approx. 250 photos and plans
Interactive book

21x30cm /9 x12.2

ISBN 978-3-89986-387-1

€69 (D)/$99
March / US: April 2023

Photo: Samsung Electronics / Cheil Germany

Photo: nexd
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It is definite: The trade fair is not dead, the trade fair is chang-
ing! And, going forward, this will not be the last time it has
to adjust with agility to new circumstances. Designers will
need to analyse the qualities of space again more closely —

be it the physical space or the digital space: Space should be
staged and designed so as to support communication, faci-
litate encounter and experience, create an immersive effect
and, of course, provide content which adds value.

But this also means that communication strategies need to
be fixed beforehand, particularly if the focus is on positions
and visions rather than products as in the past. It will be
about connecting people with brands on many different
levels in order to shape the future together.

Das Standardwerk der Messedesignszene
Rund 55 herausragende Projekte — analog, hybrid, virtuell

The standard work in the trade fair design community
About 55 outstanding projects — analogue, hybrid, virtual

ay@&;can
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Brand Experience &
Trade Fair Design
Annual 2022/23

Janina Poesch

German / English

272 pages, hardcover

Approx. 400 photos and plans
23x31lcm /9 x12.2in
Interactive book

ISBN 978-3-89986-385-7

€88 (D)/ %114
Available / US: February 2023
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Laden Sie die Bilderkennungs-App auf www.ayscan.de
oder mithilfe des unten stehenden QR-Codes herunter.
Befolgen Sie nach der Installation auf Threm Smartphone
einfach die Anweisungen. Sie konnen Thre Kamera auf
jede mit dem ayscan-Symbol versehene Seite in den
interaktiven Biichern von av edition halten und werden
direkt mit einer Vielzahl von digitalen Inhalten verbun-
den, wie z. B. Websites, Animationen, Videos, Audio

oder Social Media.

DOWNLOAD APP

www.ayscan.de
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